OBRAZAC
sudjelovanja javnosti u savjetovanju o nacrtu strateSkog akta

Prijedlog Plana upravljanja destinacijom grada Kraljevice

Nositelj izrade akta/dokumenta: Turisti¢ka zajednica grada Kraljevice

Zakonska osnova za izradu: Zakon o turizmu (NN 156/23) s pripadajucim podzakonskim aktima,
osobito Pravilnikom o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (NN 112/2024)

Pocetak savjetovanja: 2. svibnja 2026.

Zavr3etak savjetovanja: 2. lipnja 2026.

Ime i prezime osobe odnosno naziv
predstavnika zainteresirane javnosti koja daje
svoje primjedbe i prijedloge

Udruga privatnih turisti€kih iznajmljivaga
Kraljevice (UPTIK)

Interes, odnosno kategorija i brojnost
korisnika koje predstavlja podnositelj
( gradani, udruge, poduzetnici itd.)

Udruga predstavlja interese privatnih
turistickih iznajmljivaéa, gradana i lokalnih
dionika povezanih s odrzivim razvojem
turizma, kvalitetom Zivota i o€uvanjem
prostora Grada Kraljevice.

Nacelni prijedlozi, primjedbe i misljenja na
predloZeni nacrt s obrazloZenjem

UPTIK pozdravlja izradu Plana upravljanja
destinacijom Grada Kraljevice 2025. - 2029.
te podrZava naglasak na odrZivom razvoju
turizma, kvaliteti Zivota lokalnog
stanovni$tva i o€uvanju autenti¢nog
identiteta destinacije.

Smatramo vaznim dodatno naglasiti
potrebu:

e boljeg upravljanja prometom i
parkiranjem tijekom turisticke
sezone,

e prilagodbe infrastrukture stvarnom
sezonskom optereéenju prostora,

e kvalitetnijeg gospodarenja otpadom
na frekventnim lokacijama,

® ravnomjernijeg razvoja sadriaja
izvan najoptereéenijih zona,

e te snaZnijeg medunarodnog
predstavljanja autentiéne hrvatske
kulture i lokalnog identiteta stranim
gostima.




Smatramo da privatni turisticki iznajmljivaéi
mogu biti vazan partner u buduéem razvoju
kvalitetnog i odrZivog turizma u Kraljevici.

Primjedbe i prijedlozi na pojedine ¢lanke
nacrta akta s obrazloZenjem

(Ako je primjedaba vise, prilazu se obrascu u
zasebnom dokumentu)

Primjedbe i prijedlozi detaljno su
obrazloZeni u priloZenom dokumentu:
»Perspektiva privatnih turisti¢kih
iznajmljivaca na Plan upravljanja
destinacijom Grada Kraljevice 2025. — 2029.“

Ime i prezime osobe (ili osoba) koja je
sastavljala primjedbe i prijedloge ili osobe
koja predstavlja zainteresiranu javnost, e-mail

Zaklina Brekalo
Predsjednica UPTIK-a

ili drugi podaci za kontakt info@uptik.hr
www.uptik.hr

Jeste li suglasni da vasi podaci kao DA

podnositelja prijedloga budu objavljeni javno

u izvje3¢u (odgovorite sa da ili ne)

Datum dostavljanja 24.05.2026

Vazna napomena:

U prilogu dostavljamo detaljno obrazlozene prijedloge i opaZanja UPTIK-a vezane uz Prijedlog Plana
upravljanja destinacijom Grada Kraljevice 2025. — 2029. Smatramo vaznim aktivno ukljuéivanje
privatnih turistickih iznajmljivaca i lokalnog stanovnistva u buduée procese razvoja odrZivog turizma u

Kraljevici.
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Savjetovanje sa zainteresiranom javno3¢u provest ée se u trajanju od 30 (trideset) dana i to od 2. svibnja do 2. lipnja 2026. godine. Zainteresirana
javnost poziva se da dostavi svoje prijedloge, komentare i primjedbe na predloZeni Plan elektroni¢kim putem iskljutivo na adresu:
info@visitkraljevica.hr na obrascu.

Po zavr3etku savjetovanja svi prijediozi pristigli u propisanom razdoblju bit Ce pregledani i razmotreni te ¢e se javno objaviti na sluzbenoj mreznoj
stranici Turisticke zajednice grada Kraljevice. Ukoliko ne Zelite da Vagi osobni podaci (ime i prezime) budu javno objavljeni molimo da to jasno
istaknete pri slanju obrasca. Anonimni, uvredljivi i irelevantni komentari nece se objaviti.
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Perspektiva privatnih turistiékih iznajmljivada na Plan upravljanja destinacijom
Grada Kraljevice 2025. - 2029.

Uvod

Udruga privatnih turisti¢kih iznajmljivaca Kraljevice (UPTIK) pozdravlja izradu Plana
upravljanja destinacijom Grada Kraljevice za razdoblje 2025. - 2029. te smatra vaznim
da se u razvoj turizma aktivno ukljuce privatni turisti¢ki iznajmljivagi, lokalno
stanovnistvo i svi dionici koji svakodnevno Zive i rade na podrucju nasega Grada.

Smatramo pozitivnim $to plan naglasava:

e odrZivi razvoj turizma,

o kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva,

o oc¢uvanje prirodnih i kulturnih vrijednosti,

o vaZnostautentiéne turistiCke ponude,

o potrebu ukljugivanja lokalnih dionika,

o te upravljanje turistiCkim optereéenjem i infrastrukturom.

Krajem 2025. godine stanovnici podrugja Javorisc¢a, Ostra i Podbanja dostavili su Gradu
Kraljevici i Gradskom vije¢u inicijativu s 66 potpisa u kojoj su vec tada detaljno ukazali
na probleme vezane uz:

e promet,

e parkiranje,

o gospodarenje otpadom,

e sigurnost,

e kvalitetu javnog prostora,

o optereéenost pojedinih lokacija,

o te potrebu konkretnijih infrastrukturnih rjeSenja.

Smatramo pozitivnim §to se dio tih pitanja danas prepoznaje i unutar prijedloga Plana
upravljanja destinacijom Grada Kraljevice 2025. - 2029.

Kao privatni turisticki iznajmljivaci svakodnevno smo u neposrednom kontaktu s
gostima te izravno osje¢amo i pozitivne i negativne posljedice turistickog razvoja. Upravo
sato ¥elimo konstruktivno sudjelovati u javnom savjetovanju i iznijeti nekoliko prakticnih
opazanja i prijedloga.

Udruga privatnih turistickih iznajmljivaca Kraljevice (UPTIK) www.uptik.hr E-Mail: info@upti.hr
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Plaze i kvaliteta boravka

U ljetnim mjesecima pojedine plaze, posebno plaza Ostro, suocavaju se s izrazito
velikim opterec¢enjem. Smatramo da razlog tome nije iskljucivo broj gostiju koji borave u
privatnom smjestaju, nego i vrlo velik broj dnevnih posjetitelja iz Sireg regionalnog
podrucja.

Takvo opterecenje utjece na:

e kvalitetu boravka gostiju,

e dostupnost parkiralista,

e prometnu sigurnost,

o Cistocu javnih povrsina,

e te opcidozivljaj destinacije.

Vazno je naglasiti da svi privatni smjestajni objekti nisu smjesteni neposredno uz more,
zbog Cega i dio gostiju koji borave u Kraljevici koristi automobile za dolazak do plaza.
Time se dodatno povecava pritisak na promet i parkiraliSne kapacitete tijekom ljetnih
mjeseci.

Smatramo da povecanje parkiraliSnih kapaciteta bez paralelnih mjera upravljanja
prostorom i posjetiteljima moZe dodatno povecati pritisak na najoptereéenije lokacije.

Promet i parkiranje

Pozitivno je §to se ulaZe u infrastrukturu i parkiraliSne kapacitete. Medutim, smatramo
da je uz povecanje broja parkiraliSnih mjesta potrebno istovremeno razvijati:

e mMmjere usmjeravanja posjetitelja,

e prometnu regulaciju,

e sigurnosne mijere,

e teravnomijerniju raspodjelu turistickih sadrzaja.

Smatramo da bi dodatnu paznju trebalo posvetiti:

e smirivanju prometa prema plazama,

e ograni¢enju brzine na pojedinim dionicama,
e sigurnosti pjeSaka,

o kontroli nepropisnog parkiranja,

o te kvalitetnijem uredenju javnog prostora.

Tijekom ljetnih mjeseci na pojedinim lokacijama vozila se parkiraju na nogostupima i uz
prometnice na nacin koji oteZava prolaz pjeSacima, hitnim sluzbama i lokalnom
stanovniStvu.

Udruga privatnih turisti¢kih iznajmljivaca Kraljevice (UPTIK) www.uptik.hr E-Mail: info@upti.hr
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Gospodarenje otpadom i javni prostor

Smatramo da pitanje otpada zahtijeva dodatna praktiéna riedenja, osobito tijekom
turistiCke sezone.

Veéi broj manijih, fiksno postavljenih spremnika za otpad mogao bi biti ucinkovitiji od
manijeg broja velikih spremnika, posebno:

e uzSetnice,

e autobusna stajalista,

e klupe,

¢ prilaze plazama,

o idruge frekventne lokacije.

Takav pristup mogao bi doprinijeti:

e urednijem javnhom prostoru,

o lakS8em odrZavanju,

o smanjenju nepropisnog odlaganja otpada,

o te smanjenju problema koje stvaraju divije ivotinje poput divljih svinja.

Posebno smatramo vaznim da infrastruktura prati stvarno sezonsko opterecenje
prostora i broj korisnika tijekom ljetnih mjeseci.

Razvoj sadrzaja i odrzivi turizam

UPTIK smatra vrlo vaznim razvoj dodatnih sadrzaja izvan najopterecéenijih lokacija i
glavne ljetne 8pice.

Podrzavamo:

o male lokalne manifestacije za strane goste,

e suradnjus OPG-ovima,

e promociju domacih proizvoda,

o kulturna dogadanja,

o isadrzaje koji gostima pruZaju autentican dozivljaj destinacije.

Takvi sadrZaji mogu doprinijeti:

o vedoj kvaliteti boravka,
e jadanju lokalnog gospodarstva,
e iodrZivijem razvoju turizma.

Smatramo da privatni turisti¢ki iznajmljivaci moraju biti vaZan partneru povezivanju
gostiju s lokalnim sadrZajima, proizvoda¢ima i dogadanjima.

Udruga privatnih turisti¢kih iznajmljivaca Kraljevice (UPTIK) www.uptik.hr E-Mail: info@upti.hr
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Medunarodna struktura gostiju i kulturni identitet destinacije

Prema dostupnim turisti¢kim podacima za 2024. i 2025. godinu vidljivo je da najveéi dio
turistickog prometa Grada Kraljevice ostvaruju strani gosti.

U 2025. godini Kraljevicu je posijetilo viSe od 42.000 stranih gostiju, dok je broj domacih
gostiju iznosio nesto vise od 6.000. Sli¢an odnos vidljiv je i kod broja noéenja.

Istovremeno je primjetno da je velik dio postoje¢ih manifestacija i dogadanja
prvenstveno usmjeren na lokalnu i regionalnu publiku.

UPTIK pritom ne kritizira lokalnu kulturu, tradicionalne manifestacije niti sadrzaje
namijenjene domacéem stanovniStvu. Naprotiv— smatramo da upravo autenti¢na
lokalna kultura predstavlja jednu od najvecih vrijednosti Kraljevice.

Medutim, smatramo da autenti¢ni elementi hrvatske kulture i lokalnog identiteta
trenutno joS uvijek nisu dovoljno turisti¢ki i medunarodno prezentirani stranim gostima
koji borave u Kraljevici.

Mnoge strane goste ne zanimaju iskljucivo klasi¢ni zabavni ili estradni sadrzaji. Velik broj
gostiju trazi upravo:

e autentiCnaiskustva,

o folklor,

o tradicijsku glazbu,

e povijesne price,

e pomorsku i ribarsku tradiciju,

e domace proizvode,

e male lokalne manifestacije,

e istvarniidentitet hrvatske obale.

Kraljevica za takav razvoj ima potencijal:

o frankopansku povijesnu bastinu,
e primorsku tradiciju,

¢ lokalne OPG-ove,

e autenti¢ne lokacije,

e isnazan lokalni identitet.

Udruga privatnih turistickih iznajmljivaca Kraljevice (UPTIK) www.uptik.hr E-Mail: info@upti.hr
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Smatramo da bi snaZnije medunarodno predstavljanje autenticne hrvatske kulture
moglo:

o povedati kvalitetu turistickog iskustva,

e o0jacati prepoznatljivost destinacije,

o potaknuti lokalno gospodarstvo,

o te doprinijeti odrzivijem i kvalitetnijem razvoju turizma.

Privatni turisti¢ki iznajmljivaci pritom mogu imati vaZznu ulogu jer su svakodnevno u
neposrednom kontaktu sa stranim gostima i vrlo izravno prepoznaju njihove interese,
ocekivanja i iskustva tijekom boravka u Kraljevici.

Zakljucak

UPTIK smatra da privatni turisti¢ki iznajmljivaci nisu samo pruzatelji smjestaja, nego
vazan dio lokalne zajednice i turisti¢ke infrastrukture Grada Kraljevice.

Vjerujemo da otvorena komunikacija, uklju¢ivanje lokalnog stanovniStva i konkretna
prakti¢na rijeSenja mogu dugorocno doprinijeti:

e boljoj kvaliteti Zivota gradana,
o kvalitetnijem iskustvu gostiju,
e ocuvanju prostora,

e iodrzivom razvoju turizma.

UPTIK Zeli konstruktivno sudjelovati u buduéim raspravama, projektima i inicijativama
koje pridonose odgovornom i kvalitetnom razvoju naSeg Grada.

Kraljevica, 12.05.2026

Z W/@

Zaklina Brekalo
Predsjednica UPTIK-a

Udruga privatnih turisti¢kih iznajmljivaca Kraljevice (UPTIK) www.uptik.hr E-Mail: info@upti.hr
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Turisti¢ki razvoj Kraljevice izmedu promocije i infrastrukturne stvarnosti

Na temelju dostupnih izvje$éa Turisti¢ke zajednice Grada Kraljevice za 2024. i 2025.
godinu mogu se uociti odredene strukturne promjene u raspodjeli rashoda i prioritetima
financiranja.

Ukupni prihodi TZ-a porasli su s priblizno 135.500 EUR u 2024. godini na oko 142.400
EUR u 2025. godini. Istovremeno su ukupni rashodi porasli znatno viSe — sa oko 146.700
EUR navisSe od 162.000 EUR.

Samo izvjeSée za 2025. godinu navodi kako je:

.Najznacajnije poveéanje rashoda odnosi se na troSkove plac¢a radnika®, te da:
.Prihodi nisu pratili isto poveéanje rashoda.”

Troskovi plaéa i administracije doista pokazuju rast:

o 2024.:oko 34.487 EUR
e 2025.: 0ko 36.804 EUR.

Istovremeno se mozZe primijetiti poveéanje rashoda vezanih uz:

e promociju,

e PR aktivnosti,

e oglasavanje,

e promotivhe materijale,

e Vvizualni identitet,

e medijsku prisutnost,

e te organizaciju manifestacija i dogadanja.

S druge strane, podrucja koja se odnose na:

e upravljanje optere¢enjem prostora,

e prometnu organizaciju,

o sustavno upravljanje posjetiteljima,

e javnu infrastrukturu,

e gospodarenje otpadom,ili operativno rastereéenje najopterecenijih lokacija,

nisu posebno vidljiva kao zasebni i financijski zna¢ajniji prioriteti u izvjeS¢ima.

Udruga privatnih turisti¢kih iznajmljivaca Kraljevice (UPTIK) www.uptik.hr E-Mail: info@upti.hr
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Primjerice, stavka vezana uz:
»Poticanje na o¢uvanje i uredenje okoliSa“

U 2024. godini nije imala rashoda, dok je u 2025. godini za tu svrhu izdvojeno oko 1.000
EUR, prvenstveno za sadnice.

Istovremeno turisticki promet pokazuje da najveci dio turistiCkog optereéenja dolazi od
stranih gostiju:

o viSe od 184.000 stranih noéenja u 2025. godini,
e naspram oko 28.000 domacih noc¢enja.

Iz toga se moze postaviti legitimno razvojno pitanje:

u kojoj su mjeri sadrzaji, manifestacije i promotivne aktivnosti uskladeni sa stvarnom
strukturom gostiju koji ostvaruju najveci dio turistiCkog prometa u Kraljevici.

Dok sluzbeni turisticki podaci jasno pokazuju dominantan udio stranih gostiju i stranih
nocenja, iz programa aktivnosti vidljivo je da je velik dio manifestacija i dogadanja
prvenstveno usmjeren na lokalnu i regionalnu publiku.

UPTIK pritom ne dovodi u pitanje vaznost lokalnih manifestacija niti sadrzaja
namijenjenih domaéem stanovni$tvu. Naprotiv— smatramo da upravo autenti¢na
lokalna kultura predstavlja jednu od najvecih vrijednosti Kraljevice.

Medutim, smatramo da autenti¢ni elementi hrvatske kulture, tradicije i lokalnog
identiteta joS uvijek nisu dovoljno medunarodno i turisti¢ki predstavljeni stranim
gostima koji ostvaruju najvedi dio turisti¢kog prometa destinacije.

Mnogi strani gosti ne traze iskljucivo klasi¢ne zabavne i estradne sadrzaje, nego upravo:

e autenti¢na iskustva,

e folklor,

e tradicijsku glazbu,

o lokalnu gastronomiju,

o pomorsku tradiciju,

e povijesnu bastinu,

e istvarniidentitet hrvatske obale.

Smatramo da upravo u tom podrucéju Kraljevica ima velik i jos uvijek nedovoljno
iskoriSten razvojni potencijal.



